
L’associazione, coordinamento o le seguenti associazioni aderenti alla FIAB: 
 

  _ _ _ _ _ _ _ _ _Fiab Amici della Bicicletta - Verona _ _ _ _ _ _ _ _ _ 
 
Candida al ruolo di: 
� Presidente nazionale 
 Consigliere nazionale 
� Revisore dei conti 
� Proboviro 
 
NOME E COGNOME  ___Paolo Fabbri__________________________________ 
 
LUOGO E DATA DI NASCITA  ___Verona - 19.01.51_____________________ 
 
TITOLO DI STUDIO  ___laurea psicologia_____________________________ 
 
PROFESSIONE __pensionato (ex Ufficiale Aeronautica Militare) e libero professionista (formatore 
in ambito pubblico e privato - coordinatore di un gruppo di psicologi presso una società che si 
occupa di medicina del lavoro: Evimed - Gruppo Sicura)  
 
ATTIVITÀ SVOLTE NELL’ASSOCIAZIONE LOCALE FIAB 
presidente dall’aprile 2002 al febbraio 2012  
membro direttivo sino al 17 febbraio 2013 
 
ATTIVITÀ SVOLTE ALL’INTERNO DELLA FIAB A LIVELLO NA ZIONALE 
Formazione (responsabile corsi residenziali Fiab per due anni e docente / relatore in svariate 
circostanze sui temi della comunicazione e della crescita) 
 
ATTIVITÀ SVOLTE NEL SOCIALE ANCHE IN ALTRI CAMPI 
Episodicamente formatore sui temi della comunicazione d’impresa.  
 
(solo per i candidati al Consiglio Nazionale) 
AREE O SETTORI IN CUI POTREBBE DARE IL MAGGIORE CONTRIBUTO ALL’INTERNO 
DEL CN FIAB (è possibile indicarne più d’una tra quelle indicate in: 
www.fiab.info/download/areeFIAB.pdf). Indicare anche delle linee di intervento per le aree o 
settori di principale interesse (allegare un altro foglio se lo spazio qui sotto non fosse sufficiente): 
 
Aree di interesse: Formazione e sviluppo e Comunicazione.  
Linee di intervento:  
se eletto, mi propongo, in collaborazione con chi se ne sta già bene occupando in Fiab:  

- di definire / condividere / valutare un modello di comunicazione / strategia che possa 
essere un utile riferimento per le associazioni aderenti allo scopo di favorirne la crescita; 
- di impegnarmi per migliorare la comunicazione Fiab nazionale anche introducendo 
elementi che rimandano alla comunicazione emozionale e al cosiddetto Advertainment 
(advertising + entertainment). 

 
 
 
 
 


