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1 Il Veneto e la bicicletta
ITALIA
PRODUZIONE 2,7 MILIONI DI 
PEZZI (+2,1%) DI CUI 1,7 M 
EXPORT (+1,15)

In Veneto si producono 1/3 
delle biciclette d’Italia

FONTE: COLIBI, 2014



Il Veneto è la Bike Valley d’Italia.

- Principale mercato d’Italia
- Eccellenze mondiali della bicicletta, dell’accessorio e 

dell’abbigliamento
- Terra di campioni del mondo
- Regione con maggior numero di iscritti alla FIAB (con la 

Lombardia)
- Seconda regione in Italia per numeri di iscritti alla FCI (dopo la 

Lombardia)
- Strade e percorsi famose nel mondo
- Invenzioni significative della storia della bicicletta
- Eccellenze varie: TO, fiere, festival, case editrici specializzate
- Principali percorsi turistici d’Italia



2 La Regione Veneto per il cicloturismo: 
strategia ed azioni



2.1 Governance: livelli di governo e ambiti 
territoriali REGIONE

7 province 581 comuni
25 IPA

19 comunità montane

51 distretti Socio Sanitari e 21 aree ULSS

82 Distretti di Polizia Locale e 31 aree polizia locale

57 Distretti di Protezione civile

8 AATO Servizi Idrici Integrati

28 Unioni di Comuni

9 Consorzi di Comuni

13 Gruppi Azione Locale

7 Progetti Integrati d’Area Rurale

5 Parchi regionali e 1 Parco nazionale

Riorganizzazione turistica regionale:
Ambiti tematici e DMO 



2.2 REV: rete di percorsi ciclabili 

Percorsi di interesse 
nazionale

Percorsi di interesse 
regionale

Percorsi di interesse 
provinciale



2.3 Gerarchia di intervento: itinerari ed 
escursioni 

Escursioni:
E1 Lunga via delle Dolomiti
E2 Anello dei Colli Euganei 
E3 Anello della Donzella
E4 Il GiraSile
E5 Ciclovia Isole di Venezia 
E6 Ciclovia del Mincio 
E7 Ciclovia Paesagi di Palladio 
 
Itinerari
I1 Lago di Garda – Venezia  
I2 Anello del Veneto
I3 La via del mare   
I4 Dolomiti – Venezia



2.4 Segnaletica

Foto: M. Passigato



2.5 Promozione

http://bike.veneto.eu



3 La bicicletta: qualità e 
innovazione per il turismo. Il ruolo 
degli operatori

Fonti: Agenzia Nazionale del Turismo, Enit, Hotel Price Index - Hotel.com

 ≈ 16    milioni arrivi 
 ≈ 61.5 milioni presenze 
 Stranieri 66.43%
----------------------------------
 Germania 22,72%
 Austria   5,45%
 Olanda   4,70%
 Regno Unito   3,30%
 Francia   3,22%

Fonte. Regione Veneto. Dipartimento Turismo 



DELOCALIZZARE I FLUSSI

RIGENERARE L’IMMAGINE 
TURISTICA

DESTAGIONALIZZA IL TURISMO

DIVERSIFICAZIONE E 
DIFFERENZIAZIONE

4.1 Qualità: sostenibilità



4.2 Qualità: sostenibilità

Per il turista europeo la natura è la terza motivazione di viaggio e il primo fattore di 
fidelizzazione della destinazione.

   
Fonte: Eurobarometro 



4.3 Qualità: valore 

Il prezzo è solo uno dei fattori di competitività



4.4 Innovazione: prodotto  

Nuovi prodotti per destinazioni mature



4.5 Innovazione: processo
Club di prodotto: 

un’azione per orientare l’offerta

Club di prodotto: 
protagonisti del turismo 

territoriale
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4.6 Innovazione: impresa 
Nuovi modelli di imprese

Nuove professionalità



1) Il cicloturismo va compreso nei suoi molteplici aspetti:

•) complementare ad altri mercati e prodotti turistici
•) turismo green, slow 
•) problemi di governance 
•) segmento specialistico
•) approccio di processo 

2) Il cicloturismo, se analizzato con attenzione, è una concreta 
opportunità di conversione qualitativa dell’intero sistema 
turistico locale e un laboratorio per lo sviluppo sostenibile dei 
territori.

4 Conclusioni 



3) Il turista è il motore del cambiamento:

•Si progetta in funzione della domanda

•Occorre conoscere il mercato                          Indagine Delphi con 45 
esperti

•Ruolo centrale degli operatori turistici: protagonisti del turismo          
                    Progettazione partecipata con 250 operatori turistici 
locali 

 
  



“Adam Smith ha detto che il miglior risultato si ottiene quando ogni componente del gruppo 
fa ciò che è meglio per sé, giusto? Incompleto. Incompleto! Perché il miglior risultato si 
ottiene quando ogni componente del gruppo farà ciò che è meglio per sé e per il gruppo! 
Dinamiche dominanti, signori.”  (John 
Nash, dal film Beautiful Mind)
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