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Il ruolo delle Regioni nella Mobilita Ciclistica

STRATEGIE E AZIONI DELLA REGIONE
VENETO PER COINVOLGERE GLlI
OPERATORI ECONOMICI E DI TERRITORI

Itinerari ed escursioni.
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1 1l Veneto e la bicicletta

ITALIA
PRODUZIONE 2,7 MILIONI DI
PEZZI (+2,1%) DI CUI 1,7 M
EXPORT (+1,15)

In Veneto si producono 1/3
delle biciclette d'Italia
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Il Veneto e la Bike Valley d’lItalia.

Principale mercato d'ltalia

Eccellenze mondiali della bicicletta, dell'accessorio e
dell'abbigliamento

Terra di campioni del mondo

Regione con maggior numero di iscritti alla FIAB (con la
Lombardia)

Seconda regione in Italia per numeri di iscritti alla FCI (dopo |
Lombardia)

Strade e percorsi famose nel mondo

nvenzioni significative della storia della bicicletta

Fccellenze varie: TO, fiere, festival, case editrici specializzate
Principali percorsi turistici d'ltalia
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2 La Regione Veneto per il cicloturismo:
strategia ed azioni
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2.1 Governance: livelli di governo e ambiti

territoriali REGIONE
7 province — 581 comuni

25 IPA

19 comunita montane

51 distretti Socio Sanitari e 21 aree ULSS

82 Distretti di Polizia Locale e 31 aree polizia locale

57 Distretti di Protezione civile

8 AATO Servizi Idrici Integrati

28 Unioni di Comuni

9 Consorzi di Comuni

13 Gruppi Azione Locale

7 Progetti Integrati d’Area Rurale

5 Parchi regionali e 1 Parco nazionale
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2.2 REV: rete di percorsi ciclabili

Percorsi di interesse
nazionale

Percorsi di interesse
regionale

Percorsi di interesse
provinciale
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2.3 Gerarchia di intervento: itinerari ed

escursioni

Escursioni:
/ LigER E1l Lunga via delle Dolomiti

@ ESCURSIONI

@ mewn i R E2 Anello dei Colli Euganei
" oo - N E3 Anello della Donzella
& wwamonn E4 || GiraSile
E5 Ciclovia Isole di Venezia
E6 Ciclovia del Mincio

E7 Ciclovia Paesagi di Palladio

Itinerari

|11 Lago di Garda — Venezia
12 Anello del Veneto

13 La via del mare

|14 Dolomiti — Venezia

EMILIA ROMAGNA

BIKE 4 bikeibafia it EMEEIIEN @ Sbras




2.4 Segnaletica

A Freccia indicatrice escursione
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2.5 Promozione

OW

Veneto in bicicletta, Veneto in bicicletta, Veneto in bicicletta,
il contatto con la natura. il fascino del Giro d'Italia. il piacere del viaggio.

o vnNu ‘\

Itinerari ed escursioni.

http://bike.veneto.eu

www.veneto.eu

BIKE - bikeibalia.it (B ] BIKENOMIST |
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3 La bicicletta: qualita e
innovazione per il turismo. Il ruolo

ARRIVI DEGLI STRANIERI NELLE REGIONI ITALIANE -
Dri ~16 milioni arrivi

= 61.5 milioni presenze
Stranieri 66.43%

Germania 22,72%
Austria 5,45%

Olanda 4,70%
A ) ol Regno Unito  3,30%
%ﬁ;@ :g e Francia  3,22%

R

Fonte. Regione Veneto. Dipartimento Turismo

Fonti: Agenzia Nazionale del Turismo, Enit, Hotel Price Index - Hotel.com

bikeibatio. it |ENINEIER @ e
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4.1 Qualita: sostenibilita

DELOCALIZZARE | FLUSSI

RIGENERARE L'IMMAGINE
TURISTICA

DESTAGIONALIZZA IL TURISMO

DIVERSIFICAZIONE E
DIFFERENZIAZIONE
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4.2 Qualita: sostenibilita

Q5T. What were your main reasons for going on holiday in 2013?

(38, Which of the fallowing would make vou go back to the same placa for 2 holiday?
Sunibeach NG /6%
I 40% The natural features landscape, weathar condifions, atx) IS i sk
Visiting family/friends/relatives I 34%
I 36% The quality 4f the accommadatian I 1%
Nature (mountain, lake, landscape, pEG———— 0% I I

elc..) mEm— 2% The genaral lavel of prices S-S 5
Culture (e.g. religious, gastronomy, E—— 5% I 2T
arts) ——— 22% Culbural and Historical aftractions: M 4
iy trins I 23° . R
City trips — zo%/u How tourists are welcomed | 2.9, child friendiness, customer core, p— croe
Sport-related activities (e.0. m—_—_—=_©_14% n ) wmm] I 1%
scuba-diving, cycling efc...) B 10% The: queality of activities/sarvices available (fransport, restaurants, e ———— oo
" leisare sctivities, elc)®
Wellness/Spa/health treatment = 11;/:’ Accessibe facilles for peogie with special needs (6.9 MHJI. e
Specific events (Sporting mmmmm 6% eddarty, familias with chidren]*

eventsfiestivals/clubbing) ws 7% I donit ga back ko the same place DO NOT READ QUT) EEEEE 4%

Other (DO NOT READ OUT) = 13%

1%

1 1% _—— T
Donit inow [ e

B FL392 Jan.2014 @ U2 B EL3T0 Jan 013 b

1 FL370 Jan.2013 I FLIM Jan 2012 "Hew iterne

K33
Otheer (DO NOT READ QUT)
Don't know

Base: 50% from the total number of respondents - EU28 Base: Total number of respondents

(Those who went on a personal travel for a minimum of four consecutive nights duiiny cuio)

Per il turista europeo la natura € la terza motivazione di viaggio e il primo fattore di
fidelizzazione della destinazione.

Fonte: Eurobarometro

COSMO
BIKE




CosmoBike Mobility | Verona | 11-14 settembre 2015

4.3 Qualita: valore

DAS REINSTE FAHRGNUGEN

RADREISEN — AUFBRUCH INS JETZT
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4.4 Innovazione: prodotto

Bozen — Venedig

nedig

Anrelsetermin
jeden Mi. Do, Fr, und Sa. vom 28,03, bis 17.10.2015
Leistungen

# 7x Ubernachsung der gebuchten Kaegorie

= 7 erwiterces Frihstiick oder Buffe

» Gepicktransport von Unterkunt 2u Uncerkunfc
= Schiffanrt am Gardasee inkl. Rad

+ eigene Markierung der Tagesetsppen

= decallierce Radkarce und Wegbeschreibung

filllg
# Servicehotline fsuch sm Waochenends und Feiertag)

Unterkiinfte
* Standard: lmﬂurypimu 3*Niveau, Ix 4*Niveau; mit-

= Komfort: Gepflege

sches 3*4* Niveau): tw. mic Wellness und/oder Pool.

= Pt Gl Hotds (i dacyp Biesl
zentraler Lage. Meist mit Wellness undloder |

28,03, bis 17.04.104.10. bis 17.10.
18.04. bis 20.06. / 06.09.bis 03.10.
21,06, bis 05.09.

28.03. bis 17.04. 1 04.10. bis 17.10.
18.04. bis 20,06, / 06,09, bis 03.10.
21,06, bis 05.09.

28.03.bis 17.04./ 04.10. bis 17.10. 083~
18.04. bis 20,06,/ 06,09 bis 03,10, 898 133~
21.06.bis 05,09 958 1193
(ExtrasPersn
Zusatzmachee im Internet oder auf Anfeage

Mietrad Unisex, 721-Gang nkl. Zubehor 70
RO R 160~
Rckuranster Kleinbus (F Rad S8

Vertraute Routen ganz neu erebenl Den schanen Fluss Eisch als Leitlinie nuizend, passieren Sie
ethabene Buigen, idylische Orle, weite Obstbaumplantagen und rollen durch die edlen Lagen der
Siidtiroler Weinberge, Am Gardasee genieBen Sie das mediterrane Flair. In Verona nehmen Sie
nteil an unserer eurcpéischen Geschichie und in Venedig edeben Sie ein Kulturerbe in unver-
gleichlicher Form. Und so ganz nebenbei fun Sie mif einer Radreise auch dem Kaper Gutes!

1. Tag: Anrsise nach Bozen
Spazieren Sie durch die Laubenginge und tber
Gen berthmten Obstmarkt

2. Tag: Bozen — Trient ~ 70 km

Durch die Obst- und Weingirten des Etschtales!
Vorbei an kleinen Dérfern, ichten Wildern und
saftigen Wiesen geht es ins rebenreiche Salurn an
der Sudtiroler Weinstralie. Schone Dammwege
bringen Sie in die historische Stad Trient.

3. Tag: Trient - Gardasee Sid ~ 50 km

Die Etsch spiit” Sie in Richtung Rovereto und
Mori. Zeit flir einen Cappuccinol Nach einem kur:
zen Anstieg folgt die Abfahrt an den Gardasee.
dem grofiten und schénsten See faliens. Von
Torbole aus geht's am See nach Riva und weiter
per Schiff an das sidiiche Ende des Sees.

4. Tag: Gardasee Siid — Raum Verona =~ 50 km
Zuerst sausen Sie ein paar Kilometer durch die
Po-Ebene. Es folgt ein Kulturstopp in Pozzolengo.
Danach strampeln Sie durch die sanft-hilgelige
Moranenlandichaft gen Westen. Eine Landschaft
2um Triument Die Stadt Verona — ¢in Gedicht!

5. Tag: Verona ~ Raum Vicenza ~ 55 bzw. 70 km
Ein paar Kilometer flach. Es folgen, mit herriicher
Fernsicht, die Higel der Monte Berici (Bahnliber-
briickung mégiich). Dann hinein ins Anbaugebiet
des Soave-Weins. Probierzeit! Schwungvol geht's
entlang der Rebzeilen ins bekannte Vicenza

6. Tag: Vicenza — Abano Terme/Padua ~ 50 km
Meist entlang des Fiusses Bacchiglione rolien Sie
bequem durch ausgedehne Weinfelder. Einmal
die Euganeische Hiigelgruppe in Sicht. st es nicht
mehr weit nach Abano Terme. Giste der Katego-
rie Premuim nichtigen in Padua.

7. Tag: Abano T./Padua — Venedig Festl. ~ 50 km
Meist mit leichtem Riickenwind pedalieren Sie
Richtung Meer. Die Landschat ist gepragt von
griinen Wiesen und ertragreichen Feldern. lhr
Etappenzielliegt bei Marghera am Festiand von
Venedig Gute Busverbindungen bringen Sie in die
geschichtstriichtige Lagunenstadt.

8. Tag: Abreise von Venedig Festland
Bieiben Sie linger, Venedig hat vieles zu bieten,

T ————
Imposiace Kisser, vertalane Boon sod g
tische Dorfer =

Nuovi prodotti per destinazioni mature




4.5 Innovazione: processo

con il patrocinio di

Con il patrocinio di: Seguici su:
11812

DOMENICA 24 APRILE 2015
LA cIcLOVIA DELLE LAcUNE
CADRLE E VALLE VEccHIA [N BICIcL. ETTA E BARCA

Accompagnati da una guida
si navigherd attraverso | canall della laguna e
si pedalerd lungo | percorsi ciclabili di Valle
Vecchia,

organizzata
in 1 gruppl da IS perscne ciascuno :
1" grappo partenza ore 09,00 & rfientro ore 14,00 cirea
T gruppo portenza are 11,00 ¢ rientro ore 16,00 clrea
Pranso al sacco « bici propria adatta a percorsi non asfaltati.
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Club di prodotto:
un’azione per orientare l'offerta

Club di prodotto:
protagonisti del turismo
territoriale




CosmoBike Mobility | Verona | 11-14 settembre 2015

4.6 Innovazmne |mpresa

Nuovi modelli di imprese

Nuove professionalita

Marcello Marco
( Spagna )
Il professionista che ... le migliori

esperienze sono
ancora piu belle se
condivise

ama la natura, la
bicicletta e il buon
cibo.

Conosci Marco

Conosci Marcello
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4 Conclusioni

1) Il cicloturismo va compreso nei suoi molteplici aspetti:

*) complementare ad altri mercati e prodotti turistici
*) turismo green, slow

*) problemi di governance

*) segmento specialistico

*) approccio di processo

2) Il cicloturismo, se analizzato con attenzione, € una concreta
opportunita di conversione qualitativa dell’intero sistema
turistico locale e un laboratorio per lo sviluppo sostenibile dei
territori.
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3) Il turista e il motore del cambiamento:

*Si progetta in funzione della domanda

*Occorre conoscere il mercato mmsss)  Indagine Delphi con 45

esperti

*Ruolo centrale degli operatori turistici: protagonisti del turismo m—)
Progettazione partecipata con 250 operatori turistici
locali




Padova University

UNIVERSITA
DEGLI 3TUDI
DI PADOVA
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T=SAF

ETIFOR

Forests Ideas Responsibility

Diego Gallo — 3298928829
diego.gallo@etifor.com - www.etifor.com

‘Adam Smith ha detto che il miglior risultato si ottiene quando ogni componente del gruppo
fa cio che e meglio per sé, giusto? Incompleto. Incompleto! Perché il miglior risultato si
ottiene quando ogni componente del gruppo fara cio che e meglio per sé e per il gruppo!

Dinamiche dominanti, signori!
Nash, dal film Beautiful Mind)

COSMO
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